ad dzirdam zinu, ka drizuma
iznaks jauna filma, mums in-
teresé, kuri aktieri taja piedali-
sies. Nav noslépums, ka reizém
tiesi aktieru sastavs ir tas, kas liek mums
pirkt biletes uz kino. Dazreiz, ipasi kino-
milu aprindas, rezisora vards nosaka, vai
filma tiks apmekléta vai ne. No visiem

filmas veido$ana piedalas krietni vairak
cilvéku, neka sakuma varétu skist. Lidz-

KO PRODUCENTS DARA?

Producenta darbs ir loti atbildigs, jo uz
vina pleciem gulstas vairaki nozimigi
pienakumi, pieméram, finanséjuma
piesaiste, kvalitativas komandas nokom-
plektésana, filmésanas lokaciju meklé-
$ana, darba plano$ana un uzraudziba,

komunikacija ar visiem iesaistitajiem utt.
Nereti filmas veido$anas procesa piedalas
vairaki producenti, ka ari producentu
paligi, kas sadala pienakumus, kadu apjo-
migakos projektos ir diezgan daudz.
Salidzinot ar citiem profesionaliem,

kas strada pie filmas, producenta darbs
nebeidzas, kad tiek izslégta kamera.
Operators savu darbu ir paveicis tad,

kad pédéja aina ir uzfilméta, producenta

daramais sniedzas krietni talak, jo gatava
filma kadam ir ari japarada, un tas nozi-
mé, ka jaturpina stradat pie marketinga,
komunikacijas, finan$u piesaistes, to par-
raudzibas un citiem nozimigiem uzdevu-
miem. Producents filmas veido$anas pro-
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lai radosais process dotu vislabako rezul-
tatu stingri noteiktajos terminos.

KA KLUT PARPRODUCENTU?

Producentam jaizprot, ka filma tiek vei-
dota, tas tehniska puse, jasaprot dazadi
termini, lai rezisora un operatora teiktais
neizklausitos péc svesvalodas. Gan Latvi-
ja, gan citur Eiropa ir vairakas filmu sko-
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tas biznesa potencialu.

tekus operatoriem, specefektu meista- * Irorganizets, radoss, mo- 'F\\IIL?/\RJ QR%ISEICENTE
riem un skanu inZenieriem rado$as idejas S PROJEKTA RIGAS K/Nd
realizacija liela nozime ir producentam. * Spgj aizraut ar savu ideju VADITAJA

citus.

* Spéj sastradaties ar daza-
diem cilvékiem.

* Spéj motivét cilvékus.

* Spéj risinat dazadas pro-
blémas.

¢ Izprot filmas veidosanas
procesu.

* Spgj piesaistit un pareizi
investét finanséjumu.

* Piemit izcilas komunikacijas
spéjas.

* Spéj stradat stresa situacijas.

¢ Parzina vairakas valodas.

‘ e Parzina finansu, juridisko
jomu vai strada kopa ar labu
menedZmentu, bieZi vien tas nozimé las, ku- juristu un finansistu. ;’\ILkANLjSST"(Lf\DL\?/Igf?I&:IS’
arl «auklésanos» ar maksliniekiem vinu ras var FILMU ZELTA ZIRGS, LOTENO
«mizas dzim$anas procesa». Producents  smelties 1ZGUDROTAJU CIEMA JOKA
nereti ir ka gans, kuram japieskata savas zinasanas par $o kustigas bildes zinatni, PEC ALFABETS ,
«aitinas», japalidz tam, jarapéjas par tam, pieméram, Latvijas Kultiras akadémija, U.C.PRODUCENTS

RISEBA, Alberta koledza, Baltijas Filmu
un mediju skola Tallina u. c. Tapat Eiropa
tiek piedavati istermina kursi producenta
prasmju attistiSanai, kur parsvara jastarté
ar savas filmas ideju, bet kursos palidz to
labak prezentét, lai piesaistitu tai finan-
séjumu. Ta ka producentam ir jarisina
finans$u jautajumi, lieti var noderét ari zi-
nasanas $aja joma. Jo daudzpusigakas pro-
ducenta zinasanas un prasmes, jo labak.

e
grants

filma iesaistitajiem cilvékiem aktieri un LATVIJAS PRODUCENTU
reisori ir tie, kas m}isu interesi piesais- * Spéj prezentét un aizstavat VIEDOKLIS PAR SO
ta visvairak. Un tas ir saprotams. Tacu rado3o ideju un redzét, attistit PROFES' JU

roducentam nepiecieSamas zinasanas par
Pﬁnansém,jo vin$ ir tas, kurs piesaista ne-

piecie$amo finanséjumu filmu un citiem
projektiem. Tikpat svarigi producentam ir macét
sakatit talantu un labas idejas. Tapat ka jebkura
joma, filmu producentam labi japazist tirgus
un produkts, jazina kino vésture, jaseko lidzi
aktualitatém, pieméram, balvu pasniegsanai,
jaunajam tehnologijam. Apgiit zinasanas var,
skatoties filmas, veidojot savus filmu topus, mé-
ginot saprast, kas patik un kapéc. Nakamais solis
batu iegat izglitibu $aja joma. Lai parliecinatos,
vai kinoindustrija un producenta darbs ir tev
piemérots, atrodi asistenta vietu kada no filmu
studijam un macies no profesionaliem.

domadju, ka producentam ir nepie-
S cieSamas zinasanas - vai nu ta ir
augstkolas izglitiba, vai ari pieredze.

Ja tas ir starptautisks projekts vai filma, loti svari-
gas ir komunikacijas spéjas; ja produkts ir lokals,
tad pieldgo3anas spéjas. Producentam ir svariga
reputacija - cik atbildigs esi, ko esi izdarijis.
Veiksmigi ir tadi producenti, kam ir sapratne par
to, kas notiek pasaulé. Producentam ir svarigi ari
neaizmirst par skatitajiem.
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cesa ir no pasa pirma kadra planosanas
lidz pat pédéjai pirmizradei kinoteatros.
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Ta ka darbs ir saistits ar makslinieku
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